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SÅ HÄR PRATAR VI OM HÄRNÖSAND 
Fyra värden i platsvarumärket 
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Härnösand reser sig ur 
havet. Här skär havet rakt 
genom stadskärnan och är 
ständigt närvarande. Det 
skapar livskvalitet och för 
världen lite närmare. 

STADSKÄRNAN 
Den vackra stadskärnan är 
den självklara mötesplatsen. 
Härnösand är den lilla sta 
den med den stora känslan. 
Här möts historia och nutid, 
stolt arkitektur och ett mo 
dernt utbud. 

SJÖFARTEN 
Sjöfarten och båtlivet har 
alltid präglat livet i Här 
nösand. Det är en självklar 
del av platsen, nu och i 
framtiden. 

LUSTEN 
Skaparlusten bubblar i 
föreningar, evenemang och 
i alla andra initiativ som 
härnösandsborna tar. I 
Härnösand blir lusten till 
gemensam kraf. 

KULTUREN 
I Härnösand fnns ett rikt 
kulturliv som lever på bred-
den och levererar på höjden 
- genom hela livet. 

FÖRETAGSAMT 
Härnösand präglas av ett 
innovativt småföretagande. 
Härnösands entreprenörer 
och starka varumärken 
väcker uppmärksamhet i 
omvärlden. 

TILLSAMMANS 
Härnösand utvecklas 
med gemensam kraf. 
Tillsammans attraherar vi 
människor som söker ge-
menskap och sammanhang. 
Vårt värdskap gör det enkelt 
att uppleva Härnösand. 

SMÅSKALIGT 
Härnösands småskalighet 
med korta avstånd och ett 
koncentrerat liv skapar en 
enkelhet i vardagen som 
ger tid över för det viktiga 
i livet. 

PERSONLIGT 
I Härnösand fnns en närhet 
mellan människor, oavsett 
om du bor i tätorten eller på 
den levande landsbygden. 
Varje stadsdel eller bygd 
har sin egen karaktär och 
attraherar olika livsstilar. 

HÖGA KUSTEN 
Härnösand är en del av Höga 
Kusten med en unik natur att 
vårda och utveckla. Land-
höjningens dramatiska spår 
präglar hela kommunen. 

UPPLEVELSERIKT 
De storslagna naturupp-
levelserna är aldrig långt 
borta oavsett om du bor i 
tätorten eller på landsbygden. 

VÄRDSKAPET 
Besökare möts av ett varmt 
välkomnande som tillsam-
mans med världsarvsna-
turen formar oförglömliga 
upplevelser. 



LOGOTYPER 
Primär Checklista - logo
Finns i blått, svart och vitt. 

»  Använd alltid någon av de färdigställda 
logotyperna. Gör aldrig egna varianter. 

»  Välj den variant som passar bäst i 
sammanhanget. 

»  Se till att logotypen är väl synlig. 

»  Logotypen får gärna vara liten, men den bör 
gå att känna igen. 

»  Placera logotypen centralt (i nederkant eller 
överkant) i första hand. 

»  I andra hand – placera logotypen i övre 
vänstra eller nedre vänstra/högra hörnet. 

Sekundär 
Finns även i transparent svart och vit. 

IKONER OCH MÖNSTER 

Kan byggas ut med
Havet i staden Skaparkraften platta för plats 

för logotyp och 
budskap 

Gemenskapen Världsarvsnaturen 

FÄRGER 
CMYK:  CMYK:  
100-35-0-12 0-13-4-0 

RGB:   RGB:  
0-112-179 252-232-236 

HEX:  HEX: 

0070B3 FCE8EC 

AA AAA AA AAA 

CMYK: CMYK: 
4-33-93-0 0-73-50-0 

RGB:  RGB: 
242-178-25 245-99-101 
HEX: HEX: 
F2B219 F56365 

AAA AA

CMYK: CMYK: 
13-0-16-0 5-4-4-0 

RGB: RGB: 
230-241-224 245-245-245 

HEX: HEX: AA 

E6F1E0 F5F5F5 
AAA AAA 
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EXEMPEL PÅ SAMPROFILERING 
Annonser 

Produkter 
Exempel på samprof lering kring 
produkter. Platsvarumärket får aldrig 
vara dominerande utan ska visa på 
stolthet kring platsen. 

Här ittar du 
verktslådan 

 




